UNIVERSITATEA DIN BUCURESTI
FACULTATEA DE LITERE

DEPARTAMENTUL DE STIINTE ALE COMUNICARII
Programul de master: Modele de comunicare si Relatii Publice

Forma de invatimant: cu frecventa
Durata studiilor: 4 semestre

Planul de invatamant

2012-2014 N
Semestrul I -
Tipul i Nr. Forma de T
Titlu activitagii 05e/ credite | evaluare
sapt.
Teorii ale interactiunii comunicative curs 2 S colocviu
Metodologia cercetarii stiingifice curs 2 3 colocviu
Tendinte in relatiile publice contemporane curs 2 5 examen
Etica informarii publice curs 2 4 examen
Politici si institugii europene curs 2 4 examen
Identitate si branding cultural curs 2 D examen
Antropologia comunicdrii curs 2 4 examen
Practica de specialitate tutorat 6 10* verificare
TOTAL GENERAL SEMESTRU 20 40
Semestrul al II-lea
.
ﬁ Tipul S Nr. Forma de
Titlu activitagii O,re/ credite | evaluare
sapt.
E- marketing Cu'rs sl . 2 3 veriﬁcare
aplicatii (proiect)
Etica in afaceri si politica curs 2 5 examen
Elemente de programare in campania de relafii curs 2 3 examen
publice (issues management)
Sociologia receptarii curs 2 4 examen
Cultura populara, modele, repere si practici curs 2 4 colocviu
mediatice
Paradoxurile comunicérii — modele teoretice si curs 2 S colocviu
aplicatii
Negocierea conversationala: forme, functii si curs 1 2 examen
strategii in relaii publice
Studii de gen in stiintele comunicarii curs | 2 colocviu
Practici de specialitate tutorat 6 10* verificare
TOTAL GENERAL SEMESTRU 20 40




Semestrul al 111-lea

S, E— vy
Tipul Nr. Forma de
Titlu activitagii Ofe/, credite | evaluare
- . - : | sapt.
Comunicare vizuala Cu.rs 3 2 4 colocviu
L ERERI A S P
Comunicare politicd Caplicagis atelier/ 2 3 verificare
L o Nsemimr 0§ (prolech
Responsabilitate sociala  corporativa i 1 atelier/ 2 3 verificare
corporate affairs seminar 1
Campanii  de relatii  publice: gestiunes atelier/ 2 4 verificare
| situatiilor de criza seminar D F—
Planificare strategicd si logistica evenimentelor | atelier/ 2 3 verificare
- studii de caz seminar N ~ (proiect)
Corporate — identity, — branding i noile | atelier/ | 3 verificare
tehnologii — studii de caz seminar | ]
Forme sipractici de comunicare m structuriie atelier/ | 3 verificare
| Uniunii PPuropene o seminar | N R
Lobby st advocacy in Il Tuchyare: ||»u||uulu| Tutorat/ 2 3 verificare
| publice | Seminar | - |
Practica de specialitate tutorat/ 4 3 veriticare
B seminar - I
L TOTAL GENERAL SEMESTRU ) 18 30 |
Semestrul al IV-lea e o -
Tipul N Nr. Forma de
Titlu activitatii 01'e/ credite | evaluare
sapt
Managementul departamentelor si agentiilor de | atelier/ 2 3 verificare
RP seminar b N
Fyvaluarea campaniilor de relatii publice®*# atelier/ 2 4 coloeviu
__ seminar (proiect)
Media planning atelier/ 2 3 verificare
seminar
Coordonarea  cercetarii  pentru elaborarea | tutorat/ 4 10 verificare
disertatiilor seminar
Practica de specialitate — stagii de Tutorat/ 4 10 Verificare
| microcercetare Seminar j I .
TOTAL GENERAL SEMESTRU 14 30

Disertatie: 20 credite

TOTAL CREDITE PROGRAM MASTERAT: 120
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